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1 Informacje o projekcie

1.1 Celi zakres badan

Projekt ,,Profil uczestnika festiwalu filmowego” byt wspdlnym przedsiewzigciem Po-
morskiej Fundacji Filmowej, gtdbwnego organizatora Festiwalu Polskich Filmow Fabularnych
w Gdyni oraz Wydziatu Geografii Spoteczno-Ekonomicznej i Gospodarki Przestrzennej Uni-
wersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Projekt dofinansowano ze srodkéw Polskiego
Instytutu Sztuki Filmowej. Glownym celem projektu byto przeprowadzenie badan uczestnictwa
w kulturze pod szczegdlnym katem zachowan i preferencji turysty kulturowego, uczestnika Fe-
stiwalu Polskich Filmow Fabularnych w Gdyni. Badanie to miato umozliwi¢ uzyskanie wiedzy
na temat tego, jakie dobra i ustugi (kulturalne i pozakulturalne) wybieraja uczestnicy festiwali,
a co za tym idzie, jakie galezie gospodarki lokalnej korzystaja posrednio na organizacji maso-
wych imprez kulturalnych. Poprzez badania sondazowe przeprowadzone w czasie trwania im-
prezy, chciano rowniez zbadaé¢ wptyw festiwalu filmowego na rozwdj lokalny poprzez utwo-
rzenie profilu jego uczestnika: jego preferencji, zachowan konsumenckich, wyborow. Takie
badania majg przyczynic¢ si¢ do poglebienia wiedzy z zakresu ekonomiki kultury i zarzadzania
kultura, ale takze zaowocowac konkretnymi argumentami na rzecz wspierania przez samorzady
organizacji imprez kulturalnych w regionie. Ponadto przeprowadzone badania stawiaty sobie
za cel poszerzenie wiedzy o uczestnikach festiwalu, ich aktywnosci i oczekiwaniach. Dotych-
czas przeprowadzono dwa duze badania dotyczace festiwali: ,,Festiwale filmowe w Polsce”
(2017) oraz ,,Oddziatywanie festiwali na polskie miasta. Studium kompetencji kadr sektora
kultury oraz synergii mi¢gdzysektorowej” (2014) . Wiedza ta moze w by¢ wykorzystana w przy-
sztosci w tworzeniu warunkoéw do zwigkszenia obecnosci kultury w zyciu spotecznym poprzez
przeprowadzenie badan praktyk kulturalnych 1 uczestnictwa w kulturze oraz poprzez upo-
wszechnienie wiedzy o wptywie festiwalu filmowego na rozwdj lokalny i na gospodarke lo-

kalna.
Szczegolowe cele badania byly nast¢pujace:

e opracowanie profilu turysty kulturowego na przykladzie 47. Festiwalu Polskich Filmow
Fabularnych w Gdyni, jego preferencji, zachowan, wyborow konsumenckich, decyzji za-
kupowych podejmowanych w czasie festiwalu,

e zidentyfikowanie i opisanie systemu handlu i ustug bezposrednio i posrednio wigzacych si¢
organizacja imprezy kulturalnej, co wskazuje, iz organizacja imprez kulturalnych, ktéra

wigze si¢ z pozyskiwaniem finansowania ze srodkéw publicznych i1 prywatnych, przynosi



pozytywne skutki zewnetrzne poprzez generowanie przeptywu handlu 1 ustug w wymiarze
lokalnym,

e identyfikacja postaw uczestnikow wydarzen kulturalnych w epoce postpandemii, w szcze-
golnosci zmieniajacych si¢ form uczestnictwa w kulturze, stosunek do oferty filmowej do-
stepnej na zagdanie (VOD), a w zwigzku z tym — wptyw rozwoju platform internetowych na
wybory konsumenckie zaangazowanego widza filméw fabularnych,

e okreslenie stosunku uczestnikow wydarzen kulturalnych do korzystania z innych dobr prze-
mystow kultury, zbudowanie profilu zaangazowanego uczestnika kultury,

e okreslenie wrazliwos$ci 1 podatnosci na nowe formy komunikacji marketingowe;j, jaka wy-
korzystuje FPFF w Gdyni w epoce postpandemii,

e poszerzenie wiedzy nad festiwalami filmowymi w Polsce, wprowadzenie nowego ujecia
badawczego, poszerzenie wiedzy o Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni, po-
szerzenie wiedzy o Gdyni, Trdjmiescie, kapitale spotecznym, kulturalnym, gospodarczym
regionu, stworzenie bazy do przysztych badan, opracowan, monografii, poszerzenie wiedzy
0 uczestnikach FPFF, w celu lepszego dostosowania oferty i infrastruktury Festiwalu w
kolejnych latach i zdobycie wiedzy niezbednej do dialogu wnioskodawcy z otoczeniem ze-
wnetrznym festiwalu,

e kontynuacja badan przeprowadzonych przez autoréw projektu na FPFF w latach 2018-
2019, co pozwoli przygotowac zbiorczg analiz¢ zmieniajacych si¢ rezultatéw badan w dtuz-
szej perspektywie czasowej 1 z uwzglednieniem zmian spowodowanych epidemig COVID-
19. Stad tez w niniejszym raporcie niektore kwestie przedstawiono w ujeciu czasowym, w
odniesieniu do wynikoéw badan wczeéniejszych edycji.

Projekt uzupetnia 1 kilkuletnie badania nad oddzialywaniem FPFF na rynek lokalny 1
okreslaniem profilu turysty kulturowego i uczestnika festiwalu. Pierwsze badanie miato miejsce
w 2018 roku 1 zostalo wsparte przez Narodowe Centrum Kultury (badanie ,,Profil uczestnika
festiwalu filmowego”, wnioskujacy Pomorska Fundacja Filmowa), kolejne w 2019 i zostato
sfinansowane przez Uniwersytet im. Adam Mickiewicza w Poznaniu, przy wsparciu Pomor-
skiej Fundacji Filmowej w Gdyni. W pandemicznych latach 2020-2021 zrezygnowano z badan
z powodu przewidywalnej niereprezentatywnosci badanej grupy (pandemia mocno wplyneta

na strukturg odbiorcow festiwalu).



1.2 Zastosowana metodai przebieg badania

Projekt oparty zostat na metodzie sondazowej, ktora stuzy do badania duzych populacji,
nie dajacych si¢ obserwowac bezposrednio. Polega ona na przebadaniu, przy pomocy standa-
ryzowanej ankiety, wyselekcjonowanej z populacji proby respondentow. Ze wzgledu na re-
sponsywny, a wiec opierajacy si¢ na §wiadomym udziale respondentdéw, charakter badan son-
dazowych, mozliwe jest zebranie duzej ilo$ci danych na temat profilu spoteczno-demograficz-
nego respondentdw, co staje si¢ bardzo przydatne w analizie. Wyniki uzyskane w sondazach
czesto pozwalajg na stosowanie analiz statystycznych i wykrywanie powigzah mi¢dzy zmien-
nymi. Zastosowana zostata technika ankietowania w miejscach publicznych, ktéra pozwala na
bezposredni kontakt i pomiar opinii respondentdw w miejscach zwigzanych z festiwalem oraz
poza nim. Korzysci tej techniki to: duza liczebnos$¢ proby, mozliwos¢ uzycia ztozonych i dhuz-
szych kwestionariuszy, mozliwos$¢ zachecania do odpowiedzi, mozliwo$¢ wyjasniania niesci-
stosci, korzystanie z pomocy wzrokowych 1 dotarcie do szczegolnych respondentow, jakimi w
tym przypadku sg uczestnicy festiwalu filmowego. Do ograniczen metody nalezy ograniczona
reprezentatywnos¢ proby, ze wzgledu na brak mozliwosci przeprowadzenia losowania, co z
kolei wynika z nieznanej struktury populacji. Aby zniwelowaé te ograniczenia, zastosowany
zostat kwotowy dobor proby oraz zwigkszona zostata jej liczebnos¢. Uzyskane informacije z
1204 ankiet pozwalaja wiec na dokonywanie uogolnien i wycigganie wnioskow dotyczacych

uczestnikow festiwalu filmowego.

Gléwnym narzedziem badania byla ankieta, zawierajaca 27 pytan (zal. 1). Zmierzaty

one do uzyskania informacji na tematy mieszczace si¢ w pigciu kategoriach:
1. charakterystyka spoteczno-demograficzna uczestnikow festiwalu,

2. aktywnos¢ uczestnikéw podczas festiwalu,

3. wplyw festiwalu na miasto,

4. ocena festiwalu przez uczestnikoéw,

5. publiczno$¢ festiwalowa a uczestnictwo w kulturze,

6. publicznos¢ festiwalowa i jej stosunek do nowych mediow, VOD, nowych form dystrybucji

filmoéw.

Badania przeprowadzono w dniach 12-17 wrzeénia 2022 r. podczas 47. FPFF w Gdyni.
W tym czasie grupa studentow-ankieterow z Wydzialu Geografii Spoteczno-Ekonomicznej
I Gospodarki Przestrzennej oraz Wydziatu Nauk Geograficznych i Geologicznych Uniwersy-
tetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, Wydzialu Organizacji Sztuki Filmowej Szkoty
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Filmowej w Lodzi, a takze wolontariuszek-ankieterek, pod opiekg koordynatoréw projektu,

przeprowadzita badanie sondazowe na probie 1204 uczestnikow festiwalu filmowego w Gdyni.

Sktad zespotu badawczego byt nastepujacy:

1.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

prof. UAM dr hab. Krzysztof Stachowiak (Wydzial Geografii Spoteczno-Ekonomicznej
i Gospodarki Przestrzennej, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu,) — koordy-

nator badan i opiekun studentow-ankieterow,

dr Anna Wroblewska (Wydziat Organizacji Sztuki Filmowej, Szkota Filmowa w Lodzi) —

koordynatorka badan,

mgr inz. Malwina Balcerak (Wydzial Geografii Spoteczno-Ekonomicznej i Gospodarki
Przestrzennej, Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu) — koordynatorka badan

i opiekunka studentow-ankieterow,

Magdalena Bartylak (Wydzial Geografii Spoteczno-Ekonomicznej i Gospodarki Prze-

strzennej, UAM w Poznaniu),
Olivia Gdynia (Wydziat Organizacji Sztuki Filmowej, Szkota Filmowa w Lodzi),

Klaudia Grobelna (Wydzial Geografii Spoteczno-Ekonomicznej i Gospodarki Przestrzen-

nej, UAM w Poznaniu),

Lena Jarzebowska (Wydziat Geografii Spoteczno-Ekonomicznej i Gospodarki Przestrzen-

nej, UAM w Poznaniu),
Alicja Kochner (Wydziat Nauk Geograficznych i Geologicznych, UAM w Poznaniu),
Anna Kostrzewa (Wydzial Nauk Geograficznych i Geologicznych, UAM w Poznaniu),

Dawid Kozubek (Wydziat Geografii Spoteczno-Ekonomicznej i Gospodarki Przestrzennej,
UAM w Poznaniu),

Filip Kuczmarski (Wydzial Organizacji Sztuki Filmowe;j, Szkota Filmowa w Lodzi),
Mateusz Kukuczka (Wydzial Organizacji Sztuki Filmowej, Szkota Filmowa w Lodzi),

Szymon Slugaj (Wydziat Geografii Spoteczno-Ekonomicznej i Gospodarki Przestrzennej,
UAM w Poznaniu),

Zuzanna Adamowicz (wolontariuszka Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni),
Anna Cembrowska (wolontariuszka Festiwalu Polskich Filmow Fabularnych w Gdyni),

Inga Rejment (wolontariuszka Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni).



2 Podstawowe informacje o 47. Festiwalu Polskich Filméw Fabular-
nych w Gdyni

47. Festiwal Polskich Filmow Fabularnych w Gdyni odbywat si¢ w dniach 12-17 wrze-
$nia 2022 roku. Organizatorami festiwalu byli: Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodo-
wego, Polski Instytut Sztuki Filmowej, Stowarzyszenie Filmowcow Polskich, Samorzad Wo-
jewodztwa Pomorskiego, Miasto Gdynia. Wspotorganizatorzy to: Telewizja Polska SA, Insty-

tut Adama Mickiewicza, Narodowe Centrum Kultury.

Mecenasem imprezy jest Orlen, Partnerami Strategicznymi: Mercedes-Benz BMG Go-
worowski, Dr Irena Eris, Partnerami Gtéwnymi: Kino Polska, Helios, Electrolux, Goldwell,
PKP Intercity, Julius Meinl, Audioteka. Partnerzy festiwalu to: Kler, Domesta, Orka, ZAPA,
Magazyn Filmowy, Jysk, Heliograf, Hotel Mercure Gdynia Centrum, Kultura Dostgpna, City
Plus Taxi, Tier, Legalna Kultura, Gdynskie Centrum Filmowe, Anywhere, Zawsze Pomorze,
Film& TV Camera, Ekrany, Magazyn Pomorski, Miesi¢gcznik TelePro, Prestiz, Presto. Ogol-
nopolskimi patronami medialnymi byli: TVP, Jedynka Polskie Radio, Trojka Polskie Radio,
Rzeczpospolita, Elle, Vival SuperExpress, Filmweb, Zwierciadto, Kino, Onet, natomiast lokal-
nymi: trojmiasto.pl, Radio Gdansk, Dziennik Baltycki, TVP 3 Gdansk

Pokazy 1 spotkania odbywaly si¢ w pigciu lokalizacjach: Teatr Muzyczny w Gdyni,
Gdynskie Centrum Filmowe, Helios Gdynia C.H. Riviera, Hotel Mercure Gdynia, Konsulat
Kultury. Lacznie zaprezentowano 20 filméw w Konkursie Glownym, 30 filmy w Konkursie
Filméw Krotkometrazowych 1 7 filmoéw w Konkursie Filmoéw Mikrobudzetowych. Program
konkursow uzupehniato 10 sekcji filmowych. W tym w ramach sekcji Gdynia Dzieciom zapre-
zentowano 37 filmoéw krotkometrazowych, 6 filmoéw pelnometrazowych (tacznie: 43 filmy), a
w konkursie o Ztote Lwiatka im. Janusza Korczaka 5 filmow. Lacznie we wszystkich konkur-
sach 1 pozostatych cyklach zaprezentowano 134 filméw podczas 389 projekcji. Do tego nalezy
doliczy¢ wydarzenia 1 imprezy towarzyszace: Gdynia Industry (13 wydarzen), wystawy (9),

promocje ksigzek (9), inne wydarzenia (5).

,Postpandemiczna” edycja Festiwalu okazata si¢ duzym sukcesem frekwencyjnym.
Po dwoch latach widzowie powrdcili do kin. Lacznie we wszystkich projekcjach oraz wyda-
rzeniach towarzyszacych uczestniczyto ponad 58 000 widzow. W tym w pokazach w ramach
Gdynia Dzieciom (w Gdyni, Elblagu, Wejherowie i Le¢borku) wzieto udzial 6966 dzieci.
Na 47. Festiwalu Polskich Filmow Fabularnych zarejestrowano 3659 uczestnikow, w tym: 424
obserwatorow, 1 682 gosci krajowych (w tym 357 0s6b z ekip filmowych Konkursu Gtéwnego,

Konkursu Filméw Mikrobudzetowych 1 Konkursu Filméw Krotkometrazowych oraz
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pozostatych sekcji pozakonkursowych), 1111 przedstawicieli branzy, 125 gos$ci zagranicznych,
317 przedstawicieli medidw i fotoreporteréw. Ponadto wydano zaproszenia dla 550 oséb
z Trojmiasta i Pomorza. Sprzedano tacznie 16 168 biletow oraz odebrano 29 092 pojedynczych
rezerwacji z tytutu posiadanych akredytacji, karnetow oraz zaproszen, z darmowych projekc;ji
w obiektach festiwalowych skorzystato 1934 oséb, tacznie — 47 194. Lacznie sprzedano 368
karnetéw oraz 1229 akredytacji.

3 Rola festiwali w kulturze i w otoczeniu

W rozwazaniach na temat roli 1 funkcji festiwali filmowych coraz czgsciej uzywa si¢
okreslenia festiwalizacja kultury (Bennett i in. 2014). Zjawisko festiwalizacji oznacza, ze
uczestnictwo w kulturze coraz cz¢séciej ma miejsce podczas wydarzen kulturalnych, do ktorych
zaliczane sg festiwale. W przypadku kinematografii, film urdst do rangi instytucji spotecznej,
a festiwalowy obieg filmow jest rownie wazny, co dystrybucja kinowa (Adamczak 2013, 2016).
Wydarzenia, jakimi sg festiwale, czesto wychodzg poza sale koncertowe czy kinowe, czgs$¢
wydarzen organizowana jest w przestrzeni miejskiej. Jest to zjawisko charakterystyczne dla
pierwszych dekad XXI w., przez co mowi si¢ rowniez o festiwalizacji przestrzeni miejskiej,

ktora staje si¢ areng lub sceng, na ktorej nastepuje kulturalna interakcja (Cudny 2018).

Po 2000 roku mozna zaobserwowa¢ trend szybkiego wzrostu liczby festiwali, przy
czym wigkszo$¢ stanowig imprezy o charakterze jednorazowym, efemerycznym. Wedtug da-
nych Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej w Polsce odbywa si¢ kilkadziesiat festiwali filmo-

wych rocznie (https://pisf.pl/kalendarium-festiwali/). Festiwale coraz czesciej i mocniej inge-

ruja w zycie miast i wptywaja na rézne sfery zycia miasta, w tym — takze w sfere ekonomiczna
(Wroblewska 2017). Do glownych aspektow oddzialywania festiwalu na miasto naleza

(Grunwell, Ha 2007; Hassink, Lee 2018):
1. dochody dla lokalnych przedsigbiorcow,

2. nowe (tymczasowe) miejsca pracy,
3. wplywy podatkowe dla miasta,

4. promocja miasta lub regionu,

5. turystyka filmowa.

Pierwsze trzy maja dla miasta znaczenie gospodarcze. Ale pozostate z nich majg juz
charakter ,,mi¢kki”, kulturowy, promocyjny, wizerunkowy. W tym obszarze znajduje si¢ takze

wymiar turystyki filmowej, do rozwoju ktorej festiwal przyczynia si¢ w widoczny sposob.
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Badania wskazujg na wyrazny wptyw wydarzenia, jakim jest festiwal, na otoczenie, w ktorym
si¢ odbywa (Beeton 2010). Tym, co zyskuje miasto lub miejsce lokalizacji festiwalu, to przede
wszystkim korzysci ekonomiczne, ale takze promocja i marketing miejsca. Natomiast z punktu
widzenia branzy filmowej festiwal ma istotne znaczenie w procesie udostepniania dzieta filmo-

wego, dystrybucji i promocji a takze upowszechnienia kultury filmowe;.

Miasta i regiony coraz cz¢$ciej korzystaja z filmu jako narzedzia promocji. Bardzo in-
teresujacym przyktadem budowania marketingu terytorialnego za pomoca kultury filmowe;j jest
Sundance Film Festival. Skala festiwalu Sundance jest porownywalna z FPFF w Gdyni. Festi-
wal Roberta Redforda generuje czasowo az 2778 miejsc pracy, wydatki na ptace wynoszg tacz-
nie 79 min USD, a wydatki przyjezdnych szacowane sa na 124 mIin USD (Monson i in. 2017).
Sam stan zarabia az 14 mIn USD dolaréw z podatkow lokalnych i stanowych. To realny wymiar

ekonomiczny festiwalu, coraz cze¢$ciej dostrzegany przez miasta i regiony.

Oddzialywanie festiwalu filmowego na miasto lub region mozna rozwaza¢ w kategorii
tzw. klastra tymczasowego (por. Comunian 2016; Stachowiak 2016). Klaster tymczasowy to
wspolnota wiedzy (grupa ludzi wyspecjalizowanych w tej samej dziedzinie). W przypadku fe-
stiwalu filmowego klaster tymczasowy moze oznacza¢ m.in. wspodlnote ludzi interesujacych sie
filmem, wymieniajacych si¢ wiedza, dyskutujacych o filmie. Wspolnota ta moze rodzi¢ dtugo-
falowe efekty, wyrazajace si¢ na przyktad podjeciem wspolpracy i nawigzaniem trwatych kon-
taktow. Jest to zjawisko trwatych efektow krotkotrwatych spotkan, obserwowane nie tylko na
festiwalach, ale takze na konferencjach czy targach, ktorych na §wiecie organizuje si¢ coraz
wigcej. Oddzialywanie tych wydarzen nakierowane jest zardOwno na uczestnikoéw, jak i na oto-

czenie.

4 Kim jest uczestnik festiwalu? Charakterystyka spoteczno-demo-
graficzna

Zasadniczg kwestig, ktora podlegata badaniu, byto ustalenie podstawowego profilu
uczestnika festiwalu filmowego w Gdyni. W tym celu zebrano informacje dotyczace cech spo-
teczno-demograficznych uczestnikow, ktore pozwolily okresli¢ charakter publiki tego wyda-
rzenia. Badano nastepujace cechy: wiek, pte¢, wyksztatcenie, status zawodowy oraz $redni do-

chod.

Przeprowadzone badanie wykazato, ze uczestnicy festiwalu to w przewazajacej mierze

osoby mtode (ponizej 35. roku zycia). Stanowity one nieco ponad 62% wszystkich badanych



(Ryc. 1). Najliczniejsza grupa wickowg byty osoby w wieku 18-25 lat (30,4%), natomiast naj-
mniej liczng grupe stanowili uczestnicy powyzej 55. roku zycia (9%). Stosunkowo wysoki byt
udzial 0sob ponizej 18 lat — 10,5%. Wsrdod uczestnikow festiwalu przewazaty kobiety, ktore

stanowity 63,1 % wszystkich badanych (Ryc. 2).

Ryc. 1. Uczestnicy festiwalu filmowego w Gdyni w 2022 r. wg wieku (N=1183)
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Zrédto: badania ankietowe.

Ryc. 2. Uczestnicy festiwalu filmowego w Gdyni w 2022 r. wg ptci (N=1160)

mezczyzna
36,9%

kobieta
63,1%

Zrédto: badania ankietowe.

Uczestnikami festiwalu byty przede wszystkim osoby o wyzszym wyksztatceniu (Ryc.
3). Stanowity one 61,8% ogotu, co stanowito podobng proporcje jak w poprzednich edycjach
w latach 2018-2019. Najmniej liczng grupg podczas festiwalu byly osoby z wyksztatceniem
zawodowym (1,9%). Wickszos$¢ uczestnikow (61,1%) stanowity osoby pracujace (Ryc. 4),

cho¢ znaczgcy jest rowniez udzial osob uczacych si¢ (gldwnie uczniow i studentow). Stanowili
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oni nieco ponad 1/3 wszystkich badanych, co niewatpliwie zwigzane jest z opisanym wyzej

mlodym wiekiem uczestnikoéw festiwalu.

Ryc. 3. Wyksztalcenie uczestnikow festiwalu filmowego w Gdyni w 2022 r. (N=1173)

70%

61,8%
60%
50%
40%
0,
30% 26,3%
20%
10,0%
10%
1,9%
0%
podstawowe/ zawodowe srednie wyzsze
gimnazjalne

Zrédto: badania ankietowe.

Ryc. 4. Status zawodowy uczestnikow festiwalu filmowego w Gdyni w 2022 r. (N=1149)

70%

61,1%

60%

50%

40%

31.4%

30%

20%

10%

3.9% 3.6%
0% I ]
osoba pracujgca osoba uczaca sie emeryt/rencista bezrobotny

Zrédto: badania ankietowe.

Zbadano takze poziom zamozno$ci uczestnikow festiwalu, mierzony dochodem tacz-
nym netto, ktory zadeklarowali badani (Ryc. 5). Dominujgca grupg stanowia osoby, ktore za-
rabiajg od 4 000 do 6 000 zt netto (17,7%). Powyzej 6 000 zt zarabia Y4 uczestnikow festiwalu
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(25,4%). Sredni dochod netto uczestnika to 5384 zt. Dla poréwnania, $rednie wynagrodzenie

w sektorze przedsi¢biorstw wg GUS w trzecim kwartale 2022 r. wyniosto 6480,67 zt brutto, co

oznacza okoto 4 747 zt netto.

Zaskakujacy jest fakt, ze w 2022 roku w imprezie wzi¢to udziat o wiele wigcej 0séb o

znacznie wyzszych dochodach niz w 2018 i 2019 r. (Tab. 1). Podczas 47. edycji festiwalu

25,4% osob zadeklarowato, ze zarabia powyzej 6 000 zt netto. Jeszcze w 2018 grupa ta stano-

wita 12% uczestnikow, a w 2019 — niewiele ponad 15%.

Ryc. 5. Udziat uczestnikow festiwalu filmowego w Gdyni w 2022 r. w poszczegdlnych grupach
dochodowych (N=1080)

30%

25%

20%

15%

10%

s% AT 42%

0%

do 1500 zt 1500 -
2000 zt

4,4%

2000 -
2500 zt

Zrodlo: badania ankietowe.

7.4%

2500 -
3000 zt

12,0%

3000 -
4000 zt

17.7%

4000 -
6000 zt

14,4%

6000 -
10000 zt

11,0%

pow.
10000 zt

24.2%

nie dotyczy
(nie
pracuje)

Tab. 1. Roznica w deklarowanych dochodach netto w latach 2018-2022

Dochéd faezny netto 2018 2022 Réznica 2022-2018
(w %) (w %) (w pkt. proc.)
do 1500 zt 9,9 4,7 -5,2
1500 - 2000 zt 6,3 4,2 -2,1
2000 - 2500 zt 9,2 4.4 -4,8
2500 - 3000 zt 11,0 7,4 -3,6
3000 - 4000 zt 14,2 12,0 -2,2
4000 - 6000 zt 11,0 17,7 6,7
6000 - 10000 zt 7,9 14,4 6,5
pow. 10000 zt 4,1 11,0 6,9
nie dotyczy (nie pracuje) 26,3 24,2 -2,1

Zr6dlo: badania ankietowe.
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Typowy uczestnik festiwalu jest wzglednie zamozng osobg, o ponadprzeci¢tnym docho-
dzie netto. W przypadku 24,2% uczestnikow nie mozna byto okresli¢ ich dochodu, ze wzgledu
na status zawodowy (osoba nie pracujaca: uczaca si¢ lub bezrobotna). Podobnie jak w latach
poprzednich, trzon uczestnikdw stanowig z jednej strony osoby pracujace i dos¢ dobrze sytuo-

wane, a z drugiej mlode i jeszcze nieaktywne zawodowo (uczniowie i studenci).

5 Aktywnosé¢ uczestnikow podczas festiwalu

Festiwal filmowy w Gdyni jest dedykowany polskiemu filmowi. Mozna zatem spodzie-
wac sig, ze uczestnik festiwalu jest entuzjastg polskiego kina. Przeprowadzone badania potwier-
dzity to (Ryc. 6). Ankietowani, w skali od 1 (bardzo niskie) do 10 (bardzo wysokie), wskazy-
wali jak oceniaja swoj poziom zainteresowania polskim kinem. Wsro6d wszystkich badanych
zainteresowanie polskim kinem bylo wysokie wsrdd uczestnikoéw festiwalu: §rednia ocen wy-
nosita 7,62 (w roku 2018 byto to 7,78, a w 2019 — 7,35). Nieco ponad potowa badanych (55,6
%) ocenila swoje zainteresowanie jako bardzo wysokie (oceny 8-10), a tylko 4% jako bardzo
niskie (oceny 1-3).

Ryc. 6. Ocena zainteresowania polskim kinem wsérod uczestnikow festiwalu filmowego w
Gdyni w 2022 r. (N=1105)

25%
22,7%
21,4%

20°% 19,9%
0

15%
11,2% 11,5%
10%
7,.3%
5%
2,09
0,9% 1.3% 8% o
oo W W H B
3 4 7 8 9

1 2 10

Ocena

Zrédto: badania ankietowe.

Tym, co najbardziej roznicowato zainteresowanie polskim kinem, byto wyksztatcenie
oraz wiek uczestnikow festiwalu. W przypadku pierwszej z wymienionych cech, mozna byto

zaobserwowaé zalezno$¢, ze im wyksztalcenie jest wyzsze, tym zainteresowanie polskim
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kinem jest wigksze (Tab. 2). Widoczne réznice w zainteresowaniu polskim kinem wystepujg w
zalezno$ci od wieku badanych — im starszy uczestnik, tym wykazuje wigksze zainteresowanie
polskimi filmami (Tab. 3). Potwierdzajg to badania Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej. W
raporcie pt. ,,Segmentacja widzéw kina w Polsce” (2021, s. 12) przedstawiono, ze cho¢ co drugi
Polak deklaruje brak znaczenia pochodzenia filmu, to oczekiwania w teju kwestii zmieniajg si¢
z wiekiem — mtodsze osoby (20-39 lat) wolg kino zagraniczne, a starsze (powyzej 50 lat) pol-
skie.

Tab. 2. Zainteresowanie polskim kinem a wyksztalcenie uczestnika festiwalu filmowego w
Gdyni w 2022 r.

Wyksztalcenie Srednie zainteresowanie (skala 1-10)
Podstawowe 6,49
Zawodowe 7,44
Srednie 7,36
Wyzsze 7,96
Ogoélem 7,64

Zr6dlo: badania ankietowe.

Tab. 3. Zainteresowanie polskim kinem a wiek uczestnika festiwalu filmowego w Gdyni
w 2022 r.

Wiek Srednie zainteresowanie (skala 1-10)
ponizej 18 6,37
18- 25 7,27
26 - 35 7,94
36 - 45 8,08
46 - 55 8,27
powyzej 55 8,04
Ogotem 7,64

Zrodlo: badania ankietowe.

Gléownym powodem wzigcia udziatu w gdynskim festiwalu byta ch¢é zobaczenia cie-
kawych filmow — taka deklaracje ztozyto 50,7% badanych uczestnikow (Ryc. 7). Podczas
wszystkich badanych edycji wtasnie ten powdd byt wskazywany najczesciej, cho¢ w poréwna-
niu do 2018 r. i 2019 r. nastapit znaczacy spadek tych wskazan (Tab. 4). W dalszej kolejnosci
badani wskazywali atmosfere festiwalu (36,3%) oraz ch¢¢ spedzenia wolnego czasu (35,3%).
Przewazaja wigc motywy kulturowo-rekreacyjne. Na powody zawodowe wskazywalo tacznie
27% badanych — sa to osoby z branzy lub tworcy, dla ktorych obecnos$¢ w festiwalu jest czescia

funkcjonowania w zawodzie. Po raz kolejny reklama i promocja okazuja si¢ mie¢ marginalne
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znaczenie w zachecaniu do partycypacji w festiwalu — tylko 2,2% badanych wskazato ja jako

powod, ktory sktonit do uczestnictwa (a wigc jeszcze mniej, niz cztery lata temu).
Ryc. 7. Gtowne powody wziecia udziatu w festiwalu filmowym w Gdyni w 2022 r. (N=1051)

Ciekawe filmy | 50,7%
Atmosfera festiwalu NGNS 36,3%
Chec spedzenia wolnego czasu [N 35,3%
Ciekawosc I 27.4%
Jestem z branzy, to dla mnie wazny festiwal NG 22 8%
Goscie festiwalu (znane postacie/artysci) [ININIEGM 11,8%
Wydarzenia towarzyszace [ 8,2%
Jestem tworcg zwigzanym z festiwalem [l 4,2%

Reklama i promocja M 2,2%

Inny powod [ 13,0%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Uwaga: mozna bylo wskaza¢ 3 gtéwne powody, w zwigzku z tym warto$ci procentowe nie sumuja si¢ do 100.

Zrédto: badania ankietowe.

Tab. 4. Gtéwne powody wzigcia udziatu w festiwalu filmowym w Gdyni w podziale na trzy
badane edycje (% odpowiedzi)

Powdd wziecia udzialu w festiwalu 2018 2019 2022
Ciekawe filmy 65,7 56,0 50,7
Atmosfera festiwalu 45,9 37,9 36,3
Chg¢ spedzenia wolnego czasu 43,6 443 35,3
Ciekawo$¢ 27,9 31,9 27,4
Jestem z branzy, to dla mnie wazny festiwal 18,8 18,2 22.8
Goscie festiwalu (znane postacie/arty$ci) 13,4 9,3 11,8
Wydarzenia towarzyszace 7,5 5,9 8,2
Jestem tworca zwigzanym z festiwalem 2,6 3,6 4,2
Reklama i promocja 3,2 2,5 2,2
Inny powod 9,5 12,0 13,0

Uwaga: mozna byto wskazaé¢ 3 gtowne powody, w zwigzku z tym warto$ci procentowe nie sumujg si¢ do 100.
Zrodto: badania ankietowe.

Uczestnicy bioracy udziat w gdynskim festiwalu wykazali si¢ duzg aktywnoscig pod-
czas catego wydarzenia — 37,6% z nich obejrzato 10 lub wigcej pokazoéw filmowych (Ryc. 8).

Nieco ponad jedna trzecia badanych (31,6%) widziata od 1 do 4 filmy, a nieznacznie mniej, to
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jest 30,8%, widziato od 5 do 9 filméw. Srednio uczestnik obejrzat 7,3 filmu. Wydarzenia towa-
rzyszace wywoluja duzo mniejsze zainteresowanie. 79,7% badanych wzi¢to udziat w 4 lub
w mniejszej liczbie wydarzen, w tym ponad potowa (52,1%) w mniej niz 2 (Ryc. 9). Staty-
styczny uczestnik festiwalu bierze udziat w 3,2 wydarzeniach towarzyszacych.

Ryc. 8. Liczba pokazow filmowych obejrzanych podczas catego festiwalu filmowego w Gdyni
w 2022 r. (N=1178)

40%

37,6%
35%
30%
25%
0,
0 17.8%
15,4% 15,4%

15% 13.8%
10%

5%
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1-2 3-4 5-6 7-9 10 lub wiecej

Zrédto: badania ankietowe.

Ryc. 9. Udzial w wydarzeniach towarzyszacych w ciagu catego festiwalu filmowego w Gdyni
w 2022 r. (N=947)
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40%
30%
24,3%
20%
10,8%
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3,3% 3,8%
L m B
0 1-2 3-4 5-6 7-9 10 lub wiecej

Zrodlo: badania ankietowe.
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Potowa badanych uczestnikéw (50,0%) spedzita na gdynskim festiwalu 5 lub wigcej
dni, a wigc niemal doznali petni festiwalowych doswiadczen (Ryc. 10). W co najmniej potowie
festiwalu uczestniczylto blisko 80% badanych (3 z 6 dni), a okazjonalnie pojawito si¢ zaledwie
11,7% badanych. Srednio uczestnik spedzit 3,8 dnia na festiwalu. Dane te powtarzaja si¢ prak-
tycznie co roku.

Ezyc. 105 Liczba dni spedzonych przez uczestnikéw na festiwalu filmowym w Gdyni w 2022 r.
N=776

60%

50,0%
50%

40%
30%

20%
0,
15.1% 13,8%

1,7%
) I ) I
0% l
1 3 4

2 5 lub wiecej

Zrodto: badania ankietowe.

Ponad 1/3 (35,2%) badanych uczestnikoéw wzigta udziat w 47. FPFF w Gdyni po raz
pierwszy. Stanowili oni najliczniejszg grupe wsrodd wszystkich uczestniczacych w wydarzeniu.
Dos$wiadczeni uczestnicy (tzn. osoby biorgce udzial w imprezie filmowej co najmniej 5 razy)
stanowili ponad 26,2% wszystkich badanych. Wsrdd nich byty rowniez osoby, ktore w gdyn-
skim festiwalu uczestniczyly wigcej niz 10 razy (mniej niz 1/5 wszystkich uczestniczacych w
wydarzeniu). W zwiazku z powyzszym nalezy stwierdzi¢, ze Festiwal Polskich Filmoéw Fabu-
larnych w Gdyni, jako jedna z najwickszych imprez filmowych w Polsce, posiada zarowno stata

grupe uczestnikow, jak i potrafi przyciggnaé¢ nowych widzow (Ryc. 11).
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Ryc. 11. Liczba wczesniejszych edycji festiwalu filmowego w Gdyni, w ktorych uczestnicy
brali udziat (N=1187)
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Zrodlo: badania ankietowe.

Warto zauwazy¢, ze istnieje duzy potencjal utrzymania, a nawet wzrostu publiczno$ci
gdynskiego festiwalu, poniewaz az 85,8% badanych uczestnikéw wyrazito ch¢é uczestnictwa
w kolejnej edycji festiwalu (,,na pewno tak’’ oraz ,,raczej tak’”). Tylko 10,6% byto niezdecy-
dowanych, a 3,5% badanych nie planowato kolejnego uczestnictwa (,,na pewno nie”’ i ,,raczej
nie’’) (Ryc. 12).

Ryc. 12. Che¢ uczestnictwa w przysztorocznym festiwalu filmowym w Gdyni (N=1176)

2,1%

Raczej nie

Na pewno nie 1,4%

Nie wiem 10,6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Zrb6dlo: badania ankietowe.
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Uczestnikéw wydarzenia w Gdyni charakteryzuje wysoka aktywnos$¢ festiwalowa, co
potwierdza fakt, ze 41,8% o0sob bioracych udzial w festiwalu uczestniczyto réwniez w innych
imprezach tego typu w ciggu ostatnich 3 lat (Ryc. 13). Najczgsciej byty to festiwale: Nowe
Horyzonty, Millennium Docs Against Gravity, Warszawski Miedzynarodowy Festiwal Fil-
mowy, Off Camera, Octopus, Cameraimage, Krakowski Festiwal Filmowy oraz Mtodzi i Film
Koszalin. Jest to o kilka procent wigcej niz w 2018 roku (38,3%) oraz w 2019 roku (35,1%), co
wydaje si¢ zaskakujace, gdyz w ostatnich latach cz¢$¢ imprez odbywata si¢ wylacznie wirtual-

nie.

Ryc. 13. Uczestnictwo w innych festiwalach filmowych w ciggu ostatnich 3 lat (N=1156)

41,8% ;"i
a
58,2%

Zr6dlo: badania ankietowe.

6 Wplyw festiwalu na miasto

Wptyw wydarzenia kulturalnego jakim jest festiwal filmowy na miejsce, w ktorym si¢
odbywa ma wielowymiarowy charakter. Jednym z tych wymiarow jest oddzialywanie uczest-
nikow, ktérzy konsumuja dobra dostgpne na lokalnym rynku (noclegi, aprowizacja, ustugi itp.).
W szczeg6lnosci znaczenie ekonomiczne majg przyjezdni. W przypadku 47. FPFF az 39,2%
badanych uczestnikow pochodzi z Gdyni, pozostali to przyjezdni (Ryc. 14). Pochodzg oni
gtéwnie z Gdanska (12,3% uczestnikow, ktorzy ze wzgledu na specyfike aglomeracji Trojmia-
sta mozna zaliczy¢ do lokalnej widowni) i Warszawy (15,4%). Wsérod uczestnikow festiwalu
obecne byty réwniez 0soby z innych duzych polskich miast, takich jak: Krakow, Poznan, Wro-
ctaw, Katowice, ktorzy tacznie stanowili 11,2% uczestnikow festiwalu (Tab. 5). Uczestnicy z
aglomeracji trojmiejskiej (Gdynia, Gdansk, Rumia, Sopot oraz inne mniejsze miejscowosci na

tym obszarze) stanowili tacznie ponad 55% uczestnikow.
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Ryc. 14. Miejsce zamieszkania uczestnikow festiwalu filmowego w Gdyni w 2022 r. (N=1184)

m Gdynia

® Inne miasto

Zrédto: badania ankietowe.

Tab. 5. Miejsce zamieszkania przyjezdnych uczestnikow festiwalu filmowego w Gdyni
w 2022 r. (N=720)

Miasto Liczt.)a’ % w ogéln(?j l,iczbie

uczestnikow uczestnikow
Warszawa 185 154
Gdansk 148 12,3
Lodz 50 4,2
Poznan 39 3,2
Krakow 35 2,9
Sopot 25 2,1
Katowice 20 1,7
Rumia 20 1,7
Wroctaw 20 1,7
Chorzow 11 0,9
Torun 10 0,8
Bielsko-Biata 6 0,5
Pozostale 151

Zrédto: badania ankietowe.

Sposrod osob przyjezdnych (tj. nie zamieszkalych w Gdyni) wigkszo$¢ korzystata z
ptatnych noclegéw w kwaterze prywatnej, hotelu lub hostelu (62,7%) (Ryc. 15). Z bezptatnych
noclegéw, najczesciej u znajomych lub rodziny, skorzystata ponad 1/3 uczestnikow (35,2%) —
jest to znaczny wzrost w stosunku do poprzednich lat (Tab. 6). Natomiast uczestnicy z Gdanska
1 Sopotu, ktorzy stanowili 16,4% uczestnikéw dojezdzali najczesciej komunikacja lokalng (ko-
lej miejska, autobus, samochod) ze swoich statych miejsc zamieszkania. Pozostali (wykorzy-
stywali lokalng baze noclegows, stwarzajac bezposrednie mozliwos$ci zarobkowania lokalnym

przedsigbiorcom.
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Ryc. 15. Miejsce tymczasowego zamieszkania przyjezdnych uczestnikow podczas festiwalu
filmowego w Gdyni w 2022 r. (N=699)

40%
35,2%
35%
30%
25,5%

25%
21,7%

20%
15,5%
15%

10%

5%
21%
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Bezptatny nocleg Kwatera prywatna Hotel Hostel Inne
Zr6dto: badania ankietowe.

Tab. 6. Roznice w wyborach tymczasowego miejsca zamieszkania podczas festiwalu filmo-
wego w Gdyni w 2018 i 2022 r.

Miejsce tymczasowego 2018 2022 Roéznica 2022-2018
zamieszkania podczas festiwalu (W %) (W %) (w pkt. proc.)
Bezptatny nocleg 26,7 35,2 8,5
Hotel 18,1 21,7 3,6
Hostel 15,9 15,5 -0,4
Kwatera prywatna 22,9 25,5 2,6
Inne 16,4 2,1 -14,3

Zrodlo: badania ankietowe.

Bezposrednig miarg wplywu festiwalu na miasto sa wydatki uczestnikow festiwalu. Ba-
dani, ktérych miejscem stalego zamieszkania nie byta Gdynia, zostali poproszeni o wskazanie
szacunkowej tacznej kwoty wydatkoéw (we wskazanych przedziatach kwotowych) na poszcze-
golne kategorie towardw i ustug, takie jak noclegi, jedzenie, transport, zwiedzanie lub rozrywke
oraz zakupy (Tab. 7). Z zebranych danych wynika, ze noclegi i jedzenie stanowity gtéwny cel

wydatkéw uczestnikow festiwalu.
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Tab. 7. Deklarowane wydatki uczestnikow w trakcie pobytu na festiwalu filmowym w Gdyni
w 2022 r. (N=1204)

Wydatki
Kwota Noclegi Jedzenie Transport Zwiedzanie/ roz- (in‘?lrlm(eu Elyz
wa rywka jedzenie)
czestoS¢ | % | czestoS¢ | % | czestosé % czestosé % | czestos¢ | %

pon. 200 189| 33,81 103 | 15,94 273 | 42,59 418| 71,33 350| 57,85
200-400 102 | 18,25 153| 23,68 176 | 27,46 111| 18,94 160 | 26,45
400-800 134 | 23,97 251| 38,85 141 22,00 41| 7,00 63| 10,41
800-1500 92| 16,46 115| 17,80 39 6,08 9| 154 19| 3,14
pow. 1500 421 751 24| 3,72 12 1,87 71 1,19 13| 2,15
Ogolem 559 100,00 646 | 100,00 641 | 100,00 586 | 100,00 605 | 100,00

Zrédto: badania ankietowe.

Aby syntetycznie przedstawi¢ wydatki uczestnikow obliczono $rednig arytmetyczng dla

szeregu rozdzielczego przedziatlowego (Tab. 8). Z analizy tej wynika, Ze przeci¢tnie uczestnik

festiwalu wydat az 2077,13 zt, z czego szacunkowo najwiecej (33,5%) stanowia wydatki na

jedzenie. Jest to znacznie wyzszy szacunek niz w 2018 roku, kiedy $rednia wydatkow wynosita

877,59 zi. Ta informacja moze postuzy¢ do proby oszacowania tacznych wydatkéw przyjezd-

nych uczestnikow festiwalu. Przecigtne wydatki wzrosty o 137% od 2018 r. (znaczny wzrost

zauwazalny jest w szczegdlnosci w przypadku jedzenia i transportu). Oszacowano, ze suma

wydatkow turystow festiwalowych spoza Gdyni wynosi ok. 6,95 min zt (wobec ok. 6,08 min

w 2018 roku). Kwota ta moze by¢ jednak wigksza ze wzgledu na to, ze uczestnicy brali udziat

w festiwalu z osobami towarzyszacymi, ktorymi zdecydowanie najczesciej byli znajomi lub

przyjaciele (52%). Jedynie 22,2 % uczestnikow zadeklarowato samodzielny udziat (Ryc. 16).

Tab. 8. Przecigtne wydatki uczestnika festiwalu filmowego w Gdyni w 2022 r.

Kategoria Przecietne wydatki (zl)
noclegi 489,77
jedzenie 695,34
transport 414,03
zwiedzanie, rozrywka 199,19
zakupy 278,80
razem 2077,13

Zrodlo: badania ankietowe.
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Ryc. 16. Osoby towarzyszace uczestnikom podczas festiwalu filmowego w Gdyni w 2022 r.
(N=1204)

Ze znajomymi/ przyjaciotmi _ 52,0%
Z partnerem(-kg)/ mezem/zong _ 22,9%
Samodzienie [ 22,2%
z dziecmi [ 4.8%

Inne - 10,0%
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Zrodlo: badania ankietowe.

Poza bezposrednimi wydatkami zwigzanymi z festiwalem, jak np. zakup karnetow lub
biletow, zaspokajanie podstawowych potrzeb stanowito glowny cel wydatkéw uczestnikow fe-
stiwalu. Najczesciej korzystali oni z ustug gastronomicznych oraz transportowych (Ryc. 17).

Ryc. 17. Ustugi, z ktorych korzystali uczestnicy podczas trwania festiwalu filmowego w Gdyni
w 2022 r. (N=1204)

Restauracje, bary, punkty gastronomiczne 39,7%
Transport publiczny (np. autobus) 26,0%
Transport prywatny 15,6%
Dyskoteki, kluby, rozrywka 9,1%
Ustugi turystyczne 6,1%

Fryzjer, kosmetyczka, masaze, SPA itd. 2,4%

Inne 1,2%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Uwaga: mozna bylo wskaza¢ dowolna liczbe ustug, w zwigzku z tym wartosci procentowe nie sumuja si¢ do
100.

Zr6dlo: badania ankietowe.

Popyt na dodatkowa rozrywke, ustugi turystyczne czy m.in. kosmetyczne i fryzjerskie
zgtaszato 17,6% badanych. Mozna tym samym stwierdzi¢, ze program festiwalu jest w stanie
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zaspokoi¢ zdecydowang wiekszo$¢ potrzeb kulturalno-rozrywkowych uczestnikow. Niemniej
jednak turysci festiwalowi w czasie poza seansami, korzystali z oferty, jaka dostarcza Trojmia-
sto. W Gdyni najczg¢sciej wybierali si¢ oni na plaze miejskag lub bulwar przy plazy, jak réwniez
zwiedzali centrum miasta oraz muzea w nim zlokalizowane (Muzeum Emigracji, Muzeum Mia-
sta Gdynia). Odwiedzali oni takze miasta sgsiednie — Gdansk (gtéwnie Starowke, Muzeum Il

Wojny Swiatowej, Europejskie Centrum Solidarnosci) i Sopot (w szczegdlnosci molo).

Uczestnicy zostali rowniez poproszeni o wskazanie rodzaju zakupow, ktorych dokonuja
(chodzi o wydatki poza jedzeniem, transportem, noclegiem, zwiedzaniem i rozrywka). Az 1/3
badanych wskazata alkohol jako najczestszy kupowany towar (Ryc. 18). Co ciekawe, w sto-
sunku do 2018 r., znacznie wzrdst odsetek osob, ktore podczas festiwalu dokonujg zakupow
odziezowych i obuwniczych — w 2018 r. bylo to zaledwie 5,8%, natomiast w 2022 r. — 20,3%.
Wzglednie istotng kategorig byty rowniez ksiazki oraz gadzety zwigzane z festiwalem. Glow-
nym $rodkiem transportu, ktory pozwolit dotrze¢ na miejsce odbywania si¢ festiwalu byta kolej
— nieco ponad potowa uczestnikow wskazata na ten rodzaj transportu, jak réwniez samochod

osobowy — prawie 1/3 badanych wtasnie w ten sposob dojechata do Gdyni (Ryc. 19).

Ryc. 18. Zakupy zrobione podczas trwania festiwalu filmowego w Gdyni w 2022 r. (N=1204)
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Uwaga: mozna bylo wskaza¢ dowolna liczbg towarow, w zwiazku z tym wartosci procentowe nie sumuja si¢ do
100.

Zrédto: badania ankietowe.
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Ryc. 19. Sposob dotarcia na festiwal filmowy w Gdyni w 2022 r. (N=780)
olc} | <2 6%
samochod [N 22.2%
Autobus [ 10.9%

Samolot - 4.4%

Wspdlny przejazd I 0,8%

Inne . 2,2%
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Zrédto: badania ankietowe.

7 Ocena festiwalu przez jego uczestnikow

Po raz trzeci uczestnicy zostali poproszeni o ocen¢ Festiwalu Polskich Filméw Fabular-
nych w Gdyni i po raz kolejny ocena ta jest bardzo pozytywna (Ryc. 20) — zaréwno jesli chodzi
0 jako$¢ filmow, jak 1 poziom wydarzen towarzyszacych. Jakos$¢ filmow dobrze i bardzo dobrze
ocenito 77,1% badanych (dla poréwnania: w 2018 r. — 74,3%, w 2019 r. — 76%). W przypadku
wydarzen towarzyszacych 53,9% (dla poréwnania: w 2018 r. — 56,6%, , w 2019 r. — 45,9%)
ocenito je pozytywnie (dobrze lub bardzo dobrze), a az 33,3% nie ma na ich temat zdania, co
wynika z faktu, ze nie wszyscy badani brali udzial w tych wydarzeniach, ktére maja gtownie
charakter spotkan branzowych. Dostepnosc¢ obiektow festiwalowych pozytywnie ocenia niemal
80% respondentdw — jest to znaczny wzrost w porownaniu z edycjag w 2019 r. (Tab. 9). Prace
nad udoskonaleniem systemu rezerwacji optacily si¢ — tu zdecydowanie wzrosta liczba ocen

pozytywnych az do 64%. (Tab. 10) — w 2019 r. nieco ponad potowa respondentow ocenita go
pozytywnie.
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Ryc. 20. Ocena wybranych aspektow festiwalu filmowego w Gdyni w 2022 r. (N=1204)
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Zrodlo: badania ankietowe.

Tab. 9. R6znice w ocenie dostepnosci obiektow festiwalowych w latach 2019 oraz 2022

Dostepnos¢ obiektow festiwalowych
Ocena 2019 2022 Ro6znica 2022-2019
(W %) (W %) (w pkt. proc.)

Bardzo zle 1,9 0,2 -1,7
Zle 6,6 2,1 -4,5
Srednio 24,0 12,0 -12,0
Dobrze 37,5 40,9 3,4
Bardzo dobrze 24,9 39,0 14,1
Brak zdania 51 58 0,7

Zrodlo: badania ankietowe.

Tab. 10. Roznice w ocenie systemu rezerwacji miejsc na seanse W latach 2019 oraz 2022

System rezerwacji miejsc na seanse
Ocena 2019 2022 Ro6znica 2022-2019
(W %) (W %) (w pkt. proc.)
Bardzo Zle 11,7 2,8 -8,9
Zle 17,8 6,9 -10,9
Srednio 22,0 15,7 -6,3
Dobrze 24,0 30,9 6,9
Bardzo dobrze 15,1 33,1 18,0
Brak zdania 9,4 10,6 1,2

Zrédto: badania ankietowe.

Program festiwalu z 47. edycji festiwalu w 2022 r. takze oceniono lepiej niz w 2019 r.

(Tab. 11). W 2022 r. az 76,8 % uczestnikow pozytywnie odniosto si¢ do tego jak skonstruowany
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jest ten program — to wzrost 0 9,5 punktow procentowych w stosunku do 2019 r. Mozna powig-
za¢ to z problemami, jakie przechodzit festiwal w 2019 roku (zmieniajaca si¢ selekcja, poja-
wiajace si¢ i anulowane z programu filmy, klimat politycznego sporu widoczny w mediach
tradycyjnych i spolecznosciowych). Wydaje si¢, ze obecnie festiwal nadrabia te nieznaczne
straty, cho¢ nalezy wzig¢ pod uwagg, iz od tego czasu branza audiowizualna przeszta ogromne

zmiany technologiczne oraz nieoczekiwane zwroty, wywotane pandemig.

Tab. 11. R6znice w ocenie programu festiwalu filmowego w Gdyni w latach 2019 oraz 2022

Program festiwalu (selekcja filmow)
Ocena 2019 2022 Ro6znica 2022-2019
(w %) (w %) (w pkt. proc.)

Bardzo zle 1,1 0,3 -0,8
Zle 4,7 1,5 -3,2
Srednio 21,0 13,3 -1,7
Dobrze 43,1 45,3 2,2
Bardzo dobrze 24,2 31,5 7,3
Brak zdania 59 8,0 2,1

Zrodlo: badania ankietowe.

8 Nowe technologie a film i festiwal

Technologie cyfrowe odgrywaja kluczowsa role w zmieniajacych si¢ sposobach, w jakie
ogladamy filmy. Wraz z postgpem technologicznym pojawiaja si¢ nowe mozliwosci, ktore
wplywajg na nasze doswiadczenia filmowe. Wspotczesnie najbardziej wyraznym trendem plat-
form streamingowych i serwisow VOD. Dzi¢ki nim istnieje dost¢p do szerokiej gamy filmow
1 programow telewizyjnych na Zadanie, bez koniecznosci opuszczania domu. Filmy mozna
oglada¢ na smartfonach, tabletach i innych urzagdzeniach mobilnych. W tym kontekscie zmienia
si¢ rola kina oraz wydarzen takich jak festiwale filmowe. Mimo tych zmian, kino i festiwale
filmowe wcigz majg swoje unikalne cechy. Kino oferuje wigkszy ekran, dzwigk kinowy 1 at-
mosfere spoteczna, ktore nie moga by¢ fatwo zreplikowane w domu. Festiwale filmowe zapew-
niajg mozliwos¢ spotkania tworcow, dyskusji i interakcji z innymi pasjonatami kina, co tworzy
wyjatkowe doswiadczenia spoteczne.

Wobec tych technologicznych i organizacyjnych wyzwan stojacych przed filmem zba-
dany zostat wsrod uczestnikow festiwalu w Gdyni stopien wykorzystania ustug streamingo-

wych oraz sposoby obcowania z filmem. O ile chodzenie do kina jest ciagle jedng z wazniej-

szych form doswiadczania filmow, to zdecydowana wigkszos¢ korzysta z platform
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streamingowych (Ryc. 21). Sg one popularne w szczeg6lnosci wérod mtodszych uczestnikow,
tj. do 35 roku zycia (Ryc. 22). W grupach wiekowych 36-55 lat streaming jest rownie popularny

co kino, a w grupie 0s6b pow. 55 roku zycia Kino stanowi gtowny sposob obcowania z filmem.

Ryc. 21. Sposob obcowania z filmem przez uczestnikow festiwalu filmowego w Gdyni
w 2022 r. (N=1204)

sreammngovycovon IR, 75.0%
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Zrodlo: badania ankietowe.

Ryc. 22. Sposob obcowania z filmem a wiek respondenta (N=1183)
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Zrodto: badania ankietowe.

Badani uczestnicy festiwalu poswigcali na ogladanie treSci W serwisach streamingo-
wych/VOD po kilka godzin tygodniowo. Potowa badanych (52,5%) poswigcata nie wigcej niz
7 godzin, czyli do 1 godziny dziennie (Ryc. 23). Zaledwie 3,9% badanych nie korzystato z

serwisOw streamingach, co potwierdza powszechno$¢ tego typu ushugi. Cho¢ filmy stanowig
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glowny rodzaj tresci ogladanych na platformach VOD (47,9% poswigconego czasu), to seriale
$3 nie mniej istotne, a ich ogladaniu badani poswigcali 42,3% czasu.

Ryc. 23. Szacunkowa liczba godzin tygodniowo spedzonych na ogladaniu tresci w serwisach
streamingowych/VVOD (N=1204)
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Zr6dlo: badania ankietowe.

Ryc. 2. Szacunkowy udzial czasu poswigcony na ogladanie tresci w serwisach streamingo-
wych/VOD (N=1035)
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» Filmy
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Zrédto: badania ankietowe.

Cho¢ platformy VOD stanowig obecnie gldéwny sposob obcowania z filmem, to nie wy-
kluczajg one bardziej tradycyjnych form, jak wizyta w kinie. Wida¢ wyrazng zalezno$¢, pole-
gajaca na tym, ze osoby, ktdre wiecej czasu poswiecaja na ogladanie tresci za pomocg platform
streamingowych, czesciej uczeszczaja do kina (Ryc. 24). Z grupy osob poswiecajacych ponad
15 godz. tygodniowo na ogladanie tresci VOD, jedna trzecia (33,3%) byta w kinie co najmniej
20 razy w ciggu poprzedzajacego roku, a ponad potowa (53,1%) ponad 10 razy. Podobna relacje

zaobserwowa¢ mozna migdzy aktywnos$cig na festiwalu (mierzong liczbg filmow obejrzanych
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podczas festiwalu) a intensywnoscia korzystania z platform VOD. Do najbardziej aktywnych

uczestnikow nalezeli Ci, ktorzy relatywnie wigcej czasu poswigcali na ogladanie tresci w plat-

formach VOD (Ryc. 25).

Ryc. 24. Chodzenie do kina (liczba obejrzanych filméw w kinie w ciggu ostatnich 12 miesiecy)
a intensywnos¢ korzystania z serwisOw streamingowych (N=1088)
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Zrédio: badania ankietowe.
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Ryc. 25. Aktywnos¢ na festiwalu (liczba obejrzanych filmow) w 2022 r. a intensywnos¢ korzy-
stania z serwisow streamingowych (N=1088)
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Zrédio: badania ankietowe
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9 Jakim typem konsumentéw kultury sg uczestnicy festiwalu filmo-
wego?

Odbiorcy tresci 1 dobr kultury tworzg grupe konsumentéw, ktérych mozna nazwac za
Tofflerem (1965) konsumentami kultury. Jest to ogromna i bardzo zréznicowana grupa, tym
bardziej, ze praktycznie kazdy cztowiek jest odbiorcg kultury. Odbiorcy tresci kultury tworza
0go61 nazywany publicznos$cia. Ta w kazdej branzy kreatywnej ma nieco inny charakter. Zatem
mozna powiedzie¢, ze mamy do czynienia z segmentacjg (Cuadrado, Frasquet 1999; Stafford
2007) lub stratyfikacja publiczno$ci (Chan, Goldthorpe 2005). Do charakterystyki publiczno$ci
festiwalowej przydatna moze okazac si¢ propozycja Petersona (1992), ktéra wychodzi ponad
podziaty branzowe i ustala gtéwne kategorie odbiorcow w zaleznos$ci od tresci jakie konsumuja.
Peterson uzywa do tego metafory biologicznej i dzieli konsumentéw kultury na ,,wszystkozer-
nych” (omnivores) i ,,skapozywnych” (univores). Tym samym postuluje zniesienie on nieaktu-
alnego wspolczesnie podziatu na elity i masy. Odbiorcy ,,wszystkozerni” nie przejawiaja spe-
cjalizacji w konsumowaniu tresci kultury i korzystaja z wielu réznych rodzajow tego, co ma do
zaoferowania kultura. Odbiorcy ,,skapozywni” z kolei przejawiaja wigksza specjalizacje i

konsumuja znacznie mniej zréznicowane tresci kultury.

Nalezy podkresli¢, ze powyzsza dychotomia 1 uzyta metafora biologiczna nie wynika z
obserwacji $wiata przyrody. Wczesniejsze badania tego samego autora (Peterson, Simkus
1992), wykazaty pewng anomali¢, ktora doprowadzita do koncepcji wielozernosci kulturowe;.
Anomalia ta polegata na tym, ze ludzie o wyzszym statusie spolecznym wcale nie byli prze-
ciwni uczestnictwu w aktywnos$ciach zaliczanych do kultury popularnej, na co wskazywata
wczesniej koncepcja mas 1 elit. Co wigcej, osoby 0 wyzszym statusie spotecznym dodawaty
coraz to nowe rodzaje aktywno$ci oraz tresci do swojej konsumpcji kulturowej, a tempo tego
przyrostu bylo wigksze niz w przypadku ludzi o nizszym statusie. Zatem byli oni ,,wszystko-
zernymi” przez to, ze byli w stanie rozwija¢ wiedze¢, umiejetnosci 1 gusta w roznych dziedzinach
kultury (takze tej popularnej) lub ich czg¢sciach. Postawa elitarna sugerowataby raczej odrzuca-
nie tresci uznanych za zbyt niskie lub mato warto$ciowe, a przez to ograniczanie réznorodnos$ci
konsumowanych tresci. Badania Petersena zainicjowaty dyskusje¢ i dalsze prace na temat relacji
miedzy konsumpcjg kulturowg a statusem spotecznym, ktore wykazaly empirycznie, ze podzial
na elity i masy jest juz nieaktualny (Chan, Goldthorpe 2005; Peterson 2005; Chan 2010).

Koncepcja wszystkozerno$ci kulturowej byta rowniez rozwijana.

Przeprowadzone badania pokazaly, Ze uczestnicy festiwalu filmowego w Gdyni sg bar-

dzo aktywnymi uczestnikami kultury. Film i ucz¢szczanie do kina jest gtdwng aktywnoscia, co
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zdeklarowato 87,5% badanych, przy czym 22,9% z czestotliwoscia 1-3 razy rocznie (Ryc. 26).
Dla poréwnania, w skali calego spoteczenstwa chodzenie do kina w 2019 r. deklarowato 61,2%
0s6b, przy czym 34,9% z czestotliwoscia 1-3 razy rocznie (GUS 2020)1. Wsréd uczestnikow
festiwalu w 2022 r. blisko potowa (47,7%) badanych byta w kinie co najmniej 10 razy, a jedna
czwarta (24,8%) wigcej niz 20 razy.

Ryc. 26. Liczba filméw obejrzanych w kinie w ciggu 12 miesiecy przed festiwalem w 2022 r.
(N=1148)
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Zrédto: badania ankietowe.

Poza uczgszczaniem do kina, wazne s3 dla uczestnikow festiwalu rowniez inne dzie-
dziny kultury. Wiekszo$¢ osob w ciggu ostatniego roku odwiedzita: muzeum, festiwal, teatr,
galeri¢ sztuki czy koncert muzyki rozrywkowej. Uczestnik gdynskiego festiwalu jest wiec
,wielozerca” kulturowym, chetnie konsumujacym rézne tre$ci kultury, o jest spojne z weze-
$niejszymi edycjami badania. Tegoroczne badanie pokazuje przy tym sytuacje w kulturze po
pandemii. Poréwnanie z badaniem z 2019 wskazuje, ze udziat w r6znych wydarzeniach zycia
jest juz coraz blizszy temu sprzed pandemii, cho¢ ciagle mniej oso6b deklaruje udzial w wyda-

rzeniach kulturalnych niz przed pandemia (Tab. 12).

! Dane GUS dotycza roku 2019. Wérdd uczestnikow festiwalu w Gdyni w tym samym roku 93,8% oséb deklaro-
walo chodzenie do kina, z czego 7,5% z czgstotliwoscig 1-3 razy rocznie, 58,5% badanych byta w kinie co naj-
mniej 10 razy, a 26,3% wigcej niz 20 razy.
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Tab. 12. Odwiedzone miejsca lub wydarzenia, w ktorych uczestnicy festiwalu wzigli udziat w
ciggu ostatniego roku (% wskazan)

Rodzaj wydarzenia/miejsca 2019 2022 Roéznica 2022-2019
(N=1112) (N=1204) (pkt proc.)

Kino 93,8 87,5 -6,3
Muzeum 74,9 65,4 -9,5
Festiwal 73,9 62,5 -11,4
Teatr 76,8 60,5 -16,3
Galeria sztuki lub wystawa 61,5 57,5 -4.0
Koncert muzyki rozrywkowej 62,3 52,3 -10,0
Dyskoteka, klub lub dancing 40,3 38,3 -2,0
Impreza estradowej lub kabaret 20,2 26,2 6,0

Filharmonia 29,1 21,8 -7,3
Koncert jazzowy 26,8 21,8 -5,0
Park rozrywki lub wesote miasteczko 21,9 18,3 -3,6
Impreza sportowa 37,1 13,1 -24,0
Opera lub operetka 20,7 12,7 -8,0
Balet 8,9 79 -1,0
Cyrk lub rewia 2,9 4.2 1,3

Zrédto: badania ankietowe.

10 Podsumowanie

Badanie profilu uczestnikow festiwalu filmowego w Gdyni wykazato, ze osoby biorace
udzial w tym wydarzeniu to w wigkszos$ci sg to osoby mlode ponizej 35 lat, a w strukturze pici
przewazaja kobiety. Wigkszo$¢ uczestnikow posiada wyzsze wyksztatcenie 1 jest aktywna za-
wodowo. Przewazajaca cz¢$¢ badanych ma dochody netto w przedziale 4000-6000 zt, a jedna
czwarta z nich zarabia powyzej 6000 zt. W poréwnaniu do poprzednich lat, w ostatniej edycji
festiwalu znacznie wzrosta liczba uczestnikow o wyzszych dochodach. Zatem typowy uczest-

nik festiwalu to wzglednie zamozna osoba pracujaca, jak 1 mloda osoba uczaca si¢.

Festiwal w Gdyni przyciaga entuzjastow polskiego kina. Zainteresowanie polskim ki-
nem wsrdd uczestnikdw jest wysokie, zwlaszcza wsrod osdb o wyzszym wyksztalceniu 1 star-
szych uczestnikow. Przyczyng udziatu w festiwalu jest przede wszystkim che¢ zobaczenia in-
teresujacych filmoéw, a takze atmosfera 1 spedzenie wolnego czasu. Reklama i promocja maja
niewielkie znaczenie w zachg¢caniu do uczestnictwa. Uczestnicy festiwalu wykazuja duza ak-
tywnos$¢, zazwyczaj ogladajac kilka filmow 1 uczestniczac w kilku wydarzeniach towarzysza-
cych. Wiekszos$¢ badanych spedza na festiwalu co najmniej 5 dni. Cze$¢ uczestnikow bierze
udziat w festiwalu po raz pierwszy, ale istnieje rowniez stata grupa doswiadczonych uczestni-

kéw. Duza liczba badanych wyrazita che¢ uczestnictwa w kolejnej edycji festiwalu, co
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wskazuje na duzy potencjat utrzymania lub wzrostu publiczno$ci. Uczestnicy festiwalu wyka-
zuja takze aktywno$¢ w innych podobnych imprezach filmowych. Badania potwierdzaja, ze
Festiwal Filmowy w Gdyni jest jednym z najwigkszych wydarzen filmowych w Polsce i ma

lojalng publicznos¢.

Badania przeprowadzone wsrod uczestnikow Festiwalu Polskich Filmow Fabularnych
w Gdyni potwierdzaja wysoka ocene tego wydarzenia. Zardwno jakos$¢ filméw, jak i poziom
wydarzen towarzyszacych spotkaty si¢ z uznaniem. Wigkszo$¢ badanych ocenita jakos¢ filmow
jako dobrg lub bardzo dobra, co jest wzrostem w poréwnaniu z poprzednimi edycjami festiwalu.
Wydarzenia towarzyszgce rowniez otrzymaty pozytywne oceny, cho¢ ze wzgledu na branzowy
charakter tych spotkan, nie byty one przedmiotem zainteresowania wielu uczestnikéw. Respon-
denci wyrazali rowniez pozytywne opinie na temat dostgpnosci obiektow festiwalowych, co
stanowi znaczacy wzrost w porownaniu do edycji z 2019 roku. Program festiwalu zostat oce-
niony lepiej niz wcze$niej, co moze by¢ wynikiem rozwigzania problemow, z jakimi festiwal
si¢ borykat w 2019 roku. Pomimo zmian technologicznych i niespodziewanych wydarzen zwig-
zanych z pandemig, festiwal zdaje si¢ nadrobi¢ ewentualne straty i cieszy si¢ uznaniem uczest-
nikow.

Wptyw festiwalu filmowego na miejsce, w ktorym si¢ odbywa, ma r6znorodny charak-
ter. Jednym z aspektow jest wptyw ekonomiczny, zwtaszcza poprzez konsumpcje dobr dostep-
nych na lokalnym rynku. Przyjezdni uczestnicy festiwalu odgrywaja kluczowa role w tej kwe-
stii. Wigekszo$¢ sposrad nich korzysta z platnych noclegdw, takich jak kwatery prywatne, hotele
lub hostele, jednak réwniez znaczacy odsetek decyduje si¢ na bezptatne noclegi u znajomych
lub rodziny. Przyjezdni z pobliskich miast najczgsciej korzystaja z komunikacji lokalnej, pod-
czas gdy ci spoza regionu wykorzystuja lokalng baze noclegowa, przyczyniajac si¢ do zarob-
kow lokalnych przedsiebiorcow. Jednym z wskaznikow bezposredniego wptywu festiwalu na
miasto sg wydatki uczestnikow. Badania pokazuja, ze uczestnicy festiwalu najwiecej wydaja
na noclegi i jedzenie. Srednio kazdy uczestnik festiwalu wydaje okoto 2077,13 zt, z czego naj-
wiekszy odsetek przeznaczony jest na jedzenie. Wydatki uczestnikdéw wzrosty znaczaco w po-
réwnaniu z poprzednimi latami, szczeg6lnie jesli chodzi o jedzenie i transport. Szacuje si¢, ze
taczne wydatki turystow spoza Gdyni wynosza blisko 7 min zt. Oprocz bezposrednich wydat-
kow zwigzanych z festiwalem, uczestnicy rowniez korzystaja z ustug gastronomicznych i trans-
portowych. Duza cze$¢ badanych deklaruje takze popyt na dodatkowa rozrywke, ustugi tury-
styczne, kosmetyczne 1 fryzjerskie. Program festiwalu jest w stanie zaspokoi¢ wigkszo$¢ po-

trzeb kulturalno-rozrywkowych uczestnikow, ale w czasie poza seansami, turysci festiwalowi
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korzystaja rowniez z innych atrakcji oferowanych przez Trojmiasto, takich jak plaze, bulwary,
centra miast i muzea. Badani uczestnicy festiwalu wskazujg, ze podczas wydarzenia dokonuja
zakupdw alkoholu, a takze coraz wigkszy odsetek zdecydowat si¢ na zakupy odziezowe i obuw-
nicze. Gtéwnymi §rodkami transportu, ktorymi uczestnicy dotarli do Gdyni, sg kolej i samo-

chdd osobowy.

Technologie cyfrowe, takie jak platformy streamingowe i serwisy VOD, majg istotny
wplyw na sposob, w jaki ogladamy filmy. Dzigki postepowi technologicznemu zyskujemy
nowe mozliwos$ci, ktore zmieniajg nasze doswiadczenia filmowe. Obecnie najbardziej popu-
larne sg platformy streamingowe, ktore umozliwiaja dostgp do szerokiej gamy filmow i progra-
mow telewizyjnych na zadanie, bez koniecznosci wychodzenia z domu. Mozemy oglada¢ filmy
na smartfonach, tabletach i innych urzadzeniach mobilnych. Wraz z tymi zmianami pojawiaja
si¢ pytania dotyczace roli kina 1 festiwali filmowych. Mimo rozwoju technologii, kino nadal
oferuje wyjatkowe cechy, takie jak duzy ekran, kinowy dzwigk 1 atmosfera spoteczna, ktore
trudno zreplikowa¢ w domowym zaciszu. Festiwale filmowe natomiast zapewniaja mozliwos¢
spotkania tworcow, dyskusji i interakcji z innymi mito$nikami kina, tworzac unikalne do$wiad-
czenia spoteczne. Badania przeprowadzone wsrod uczestnikow festiwalu w Gdyni wykazaty,
ze mimo rosnacej popularnosci platform streamingowych, kino nadal pozostaje wazng forma
doswiadczania filméw. W szczegoélnosci miodsze grupy wiekowe korzystaja czgsciej z ustug
streamingowych, jednak w grupach wiekowych 36-55 lat oba medium sg réwnie popularne, a
powyzej 55 roku zycia kino pozostaje glownym sposobem ogladania filméw. Badani uczest-
nicy festiwalu poswigcali kilka godzin tygodniowo na ogladanie tresci w serwisach streamin-
gowych/VOD. Filmy stanowily gtowng cze$¢ czasu poswieconego na te platformy, jednak se-
riale rowniez byty istotnym elementem. Interesujgcym wnioskiem jest fakt, ze osoby, ktore
spedzaja wigcej czasu na ogladanie treSci za pomoca platform streamingowych, czgsciej od-

wiedzaja kino.

Uczestnicy festiwalu filmowego w Gdyni wykazali si¢ duzg aktywnoscig kulturalng, a
chodzenie do kina byto glowna aktywnoscig. Ponadto, wigkszo$¢ z nich odwiedzita réwniez
inne dziedziny kultury, takie jak muzea, teatry, galerie sztuki i koncerty. Badanie sugeruje, ze
po pandemii udziat w wydarzeniach kulturalnych powraca do poziomu sprzed pandemii, cho-

ciaz jest nadal nizszy niz wcze$nie;j.
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PROFIL UCZESTNIKA FESTIWALU FILMOWEGO

Ankieta dotyczy badania profilu uczestnika festiwalu filmowego oraz

wptywu festiwalu filmowego na miasto. Ankieta jest anonimowa, uAM

a jej wyniki postuzg wytacznie do badan naukowych. FPFF

1. Co skionito Pana/Paniag do wziecia udziatu w festiwalu filmowym w Gdyni (prosze wybraé max 3 powody)?

O jestem tworcg zwigzanym O chec¢ spedzenia wolnego czasu O atmosfera festiwalu
z festiwalem O ciekawe filmy O ciekawosé
O jestem z branzy, to dla mnie O wydarzenia towarzyszgce O goscie festiwalu (znane postacie/artysci)
wazny festiwal O reklama i promocja O inny powdd, jaKi?..........ccevvvviiviiiiiiiiiiiiiiinininn,
2. W skali od 1 do 10, jak ocenia Pan/Pani swoj poziom zainteresowania polskim kinem? ............. (skala 1-10)

3. W ilu pokazach filmowych lub wydarzeniach uczestniczyl(a) lub zamierza uczestniczy¢ Pan/Pani w trakcie
catego festiwalu?

Pokazy filmowe.........coooiiiii 01-2 034 056 0O7-9 0O10Iub wiecej
Wydarzenia towarzyszace (np. spotkania, koncerty itp.)... 01-2 034 056 0O7-9 O10 lubwiecej

4. lle razy bral(a) Pan/Pani udziat w festiwalu w Gdyni wczes$niej?
O to méj pierwszy raz Ol 02 O3 0O4 0O5-10 O wiecej niz 10

5. Czy zamierza Pan/Pani wzigé udziat w festiwalu w Gdyni w przysztym roku lub w kolejnych latach?
O na pewno nie O raczej nie O raczej tak O na pewno tak O nie wiem

6. Jak ocenia Pan/Pani rézne aspekty tegorocznego festiwalu w Gdyni?

bardzo Zle Zle $rednio dobrze |bardzo dobrze | nie mam
1 2 3 4 5 zdania

Jakos¢é filmow

Poziom wydarzen towarzyszgcych

DostepnoSc obiektow festiwalowych

Program festiwalu (selekcja filmow)

Strone internetowa festiwalu

System rezerwacji miejsc na seanse

Mozliwos$¢ spotkania znanych postaci

7. Miejsce stalego zamieszkania
o Gdynia (jesli Gdynia, prosze przejs¢ do pytania 15) 0 iNNe MIasto, JAKIE?......cuvviriiiiiiiiiiiee e

8. lle dni spedzit Pan/Pani na festiwalu?

ol o2 03 04 ob5Ilubwiecej

9. Gdzie sie Pan/Pani zatrzymat(a)?

o Bezptatny nocleg (u znajomych, rodziny itd.)

Ptatny nocleg: o hotel o hostel o kwatera prywatna 0 iNNe, JaKi€?.....ocveeeiieeeeeee e

10. Jaka taczng kwote (szacunkowo w zi) wydat Pan/Pani w trakcie pobytu w na festiwalu w Gdyni?

Noclegi opon. 200 0200-400 0400-800 0800-1500 opow. 1500
Jedzenie opon. 100 0100-200 0200-400 0400-800 opow. 800
Transport (dojazd + kom. miejska) opon. 100 0100-200 0200-400 0400-800 opow. 800

Zwiedzanie, rozrywka (inna niz festiwal) ~ opon. 100 0100-200 0200-400 0400-800 opow. 800

Zakupy (inne niz jedzenie) opon. 100 0100-200 0200-400 0400-800 opow. 800




11. Z jakich ustug skorzystat Pan/Pani podczas pobytu na festiwalu w Gdyni?

o fryzjer, kosmetyczka, masaze, SPA itd. o transport prywatny (np. taxi)

o restauracje, bary, punkty gastronomiczne o transport publiczny (np. autobus)

o ustugi turystyczne (np. przejazdy statkiem, kolejkg tury- o dyskoteki, kluby, rozrywka

styczna, zwiedzanie muzedw, wystaw) O INNE, JAKIE?. .o

12. Co oproécz festiwalu zwiedzit Pan/Pani w Gdyni lub okolicy?

13. Jakie zakupy zrobit Pan/Pani podczas pobytu na festiwalu w Gdyni?

o odziez, obuwie, galanteria o pamiagtki turystyczne oinne, jakie?........ccccoieeieiniins
o ksigzki oalkohol

o ptyty DVD o gadzety zwigzane z festiwalem ...
14. W jaki sposéb dotart Pan/Pani na festiwal?

o kolej o samochod osobowy o wspolny przejazd np. BlaBlaCar

o autobus, bus o samolot O iNNY, JaKi?. oo

15. Z kim uczestniczy Pan(-i) w tegorocznej edyciji festiwalu? (zaznaczy¢ wszystkie pasujace odpowiedzi)
o samodzielnie o z partnerem(-kg) / mezem / zong O z innymi osobami, jakimi?
O ze znajomymi / przyjaciotmi OZdZIECMI e ————————

16. Czy w ostatnich 3 latach uczestniczyt(a) Pan(-i) w innych festiwalach filmowych w Polsce?
gnie  otak 2 jesli tak t0 W JAKICN?......oovviiiiii
17. W jaki sposéb oglada Pan/Pani najczesciej filmy? (prosze zaznaczyé dowolng ilo§¢ odpowiedzi)

O w telewizji O DVD/Blu-ray O w serwisach streamingowych/VOD

O w kinie O nie ogladam filméw O inny sposob, jaKi?.......cccceet e,
18. Jakie urzadzenia Pan/Pani wybiera ogladajac filmy na VOD? (prosze zaznaczy¢ dowolng ilos¢ odpowiedzi)
Otelewizor O tablet O komputer/laptop O smartfon O inny sposoéb, jaKi......................

19. W ciggu ostatnich 12 miesiecy, ile przecietnie godzin tygodniowo spedzal Pan/Pani ogladajac tresci
w serwisach streamingowych/VOD*?

0 1-3godz. O4-7godz. 0O 8-14godz. O 15 godz. i wiecej O nie korzystam z takich serwisow

* Serwisy takie jak: Netflix, HBO GO, NC+ GO, Amazon Prime Video, Hulu, Player.pl, TVP VOD, Ipla, Iplex, Kinoplex, AXN Player, YouTube,
VOD Onet, Strefa VOD itp.

20. Z czasu spedzonego na ogladaniu tresci w serwisach streamingowych/VOD, jaki procent czasu spedzit
Pan/Pani na ogladanie ponizszych tresci? (suma=100%)

Filmy fabularne..................... % Seriale.........cc.cooeenil. % Pozostate................... %
21. W ciggu ostatnich 12 miesiecy, ile filméw obejrzal(a) Pan/Pani w kinie?
01 o2 O3 04 05 O6 0O7 0O8 0O9 0D10-15 0O16-20 O wiecej niz 20

22. W ktoérych z ponizszych miejsc/wydarzeniach byt Pan/Pani w ciggu ostatnich 12 miesiecy?
(prosze zaznaczy¢ wszystkie odwiedzone miejsca)

Koncert muzyki rozrywkowej o Teatr o Galeria sztuki / wystawy

o Koncert jazzowy o Opera, operetka o Impreza sportowa

o Filharmonia o Balet o Park rozrywki, wesote miasteczko

o Impreza estradowa lub kabaretowa o Muzeum o Dyskoteka, klub, dancing

o Festiwal o Kino o Cyrk, rewia
METRYCZKA

Wiek O ponizej 18 0O 18-25 0 26-35 O 36-45 O 46-55 O powyzej 55

Pte¢ O kobieta O mezczyzna

Wyksztatcenie O podstawowe/gimnazjalne O zawodowe O $rednie O wyzsze

Status zawodowy 0O osoba pracujgca 0O osoba uczaca sie O emeryt/rencista 0O osoba niepracujgca

Dochéd taczny netto (,,na reke”)

O do 1500 zt 0 1500-2000 zt 0 2000-2500 zt O 2500-3000 zt 0 3000-4000 zt
0 4000-6000 z 0 6000-10000 zt O pow. 10000 z O nie dotyczy (nie pracuije)



